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IMAGEN DE MARCA

Como es la nueva torre corporativa de Coca Cola. Una arquitectura
que expresa la fuerza de un producto icénico del consumao.
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editorial

UN ENVASE QUE REFUERZAN

LAIDENTIDAD DE MARCA

El cruce de la Panamericana y la Avenida General Paz no deja de
sorprendernos. En los dltimos afios, las grias invadieron el paisaje
y plagaron de nueva arquitectura este nodo, la puerta norte de Bue-
nos Aires.

Tiempo atras, cuando todavia la Autopista del Sol ni existia, la refe-
rencia era el imponente edificio de la fabrica Philips. Luego, a partir
de fines delos 90, impuso su arquitectura la Torre Lloyd’s de Lier &
Tonconogy, un prisma de hormigén del cual emerge un sélido elip-
tico de vidrio. También desembarcé Dot Baires Shopping, de lama-
no de Pfeifer-Zurdo; y la Torre Intecons, de M/SG/S/S/S, que ensa-
y6 un encastre entre prismas de hormigén y vidrio.

Mientras tanto, en el lado opuesto y hacia el Sudoeste, irrumpian
las torres de cristal de Nodus Business Center, proyectadas por el
estudio MRA+A.

Segun un informe realizado por la consultora Cushman & Wake-
fieldy el estudio Oficina Urbana, en la actualidad, este nodo retine
unos 67.000 m2 de oficinas y hay en ejecucién otros 55.000 m2. Y si
aesto sele suman los mas de 130.000 m2 de edificios en proyecto, “el
submercado triplicara su stock y contara con unas 27.000 personas
quetrabajaran ahi”.

Entre estas obra est4 laampliacién del Polo Dot (una obra que des-
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Nueva biblioteca. Cémo fue
la recuperacién de un
antiguo hospital por parte de
Clara Murado y Juan Elvira.

Berto Gonzalez Montaner
Editor general

pierta expectativas porque el proyecto esta en los tableros de Macha-
do & Silvetti) y la recientemente culminada sede corporativa de Co-
ca Cola, que estamos presentando en esta edicién.

Coca Cola eligi6 dos “peso pesados” para disefiar este edificio que
rebalsa identidad corporativa. La arquitectura se la encomendaron
aM/SG/S/S/S, el mismo estudio que hace 50 afios supo construir la
imagen corporativa del Banco Ciudad de Buenos Aires (hoy Banco
Ciudad) estrictamente con la arquitectura. Sin necesidad de carte-
lesy sefialética, sino con un potente e innovador lenguaje basado en
eluso de una manera infrecuente de los ladrillos y las baldosas de vi-
drio. Ahora, en la misma linea, dicen que buscaron hacer de este
edificio con basamento, fuste y remate, “una unidad estética que
exprese en su arquitectura la fuerza de la marca que representa”.
Pero ademas contrataron al Estudio Rosellini para que, en sintonia
con la arquitectura, definiera el disefio de los espacios interiores.
Plantas libres, espiritu colaborativo, areas de reunién espontaneas...
Ambientes que irradian frescura y movimiento. Y, ademas, citas
que apelan a la historia de la marca: desde referencias ala habita-
cién que contenia la famosa formula secreta hasta un camién de
reparto original, pasando por anaqueles que recuerdan la farma-
cia donde se cred la popular bebida.«
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Cumpleaiios. El colectivo

Centro Cultural Recoleta.

Coca Cola. Detalles del
Doma festeja susdosdécadas edificio que la marca
extendiendo sumuestraenel emblematica encargd para
sus oficinas en Saavedra.
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Expresionismo
funcional y solidez
simbolica

edificio de M/SG/S/S/S es un objeto arquitectdnico
que representa a la marca.

Paula Baldo
pbaldo@clarin.com

El concepto clasico de basamento,
fustey capitel esrecreado enlatorre
corporativa para Coca Colaen unare-
interpretacién contemporanea que
contribuye a la comunicacién de la
marca. “En este proyecto buscamos
principalmente una imagen arqui-
tecténica que larepresente, dedican-
do gran parte de nuestro trabajo a la
bulisqueda de su personalidad”, defi-
ne la memoria descriptiva del estu-
dio M/SG/S/S/S.

Segtn los autores, el edificio tiene
todas las soluciones tecnolégicas ne-
cesarias para su certificacién LEED,
en cuanto a exigencias de sustenta-
bilidad, y su personalidad reside fun-
damentalmente en la organizacién,
en su proporcién. “Setrata de unato-
rre corporativa con funciones diver-
sas en su programa las cuales deben
constituir una unidad estética que
exprese en su arquitectura la fuerza
de lamarca que representa’, explican

los proyectistas de la obra.

Elresultado final es una unidad
que comprende la solucién estructu-
ral y a su vez resuelve e integra la di-
versidad en el tratamiento de sus dis-
tintas partes. “En el intercambio de
ideas se va construyendo la propues-
ta, que es la busqueda de una volu-
metria que contenga el desglose del
programa en el que se diferencian
tres actividades especificas”, sefialan
los arquitectos.

De ese modo, hay un “basamento”
queretne lasactividades en que par-
ticipa publico externo. En tanto, en
un sector intermedio se desarrollan
los pisos de oficinas mientras que el
remate contiene las areas sociales y
de expansién.

Los tres primeros pisos, que inclu-
yen el salén auditorio y de capacita-
ciones; y la sala de reuniones, video-
conferencias y teleconferencias,
construyen una imagen espacial co-
lorida y expresiva que se aprecia al
llegar al edificio. Desde la recepcion,
la atmosfera invita a “vivir la expe-
riencia y la modalidad dindmica de

SIGUE EN P. 18

ALEJANDRO GOLDEMBERG
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1INSERCION. La torre ocupa casi la totalidad de un lote en la esquina ficios corporativos 2 IMAGEN. La estructura se expresa en el exterior
de Vedia y Tronador, un sector que estd sufriendo una transforma- como ordenadora de las diferentes condiciones de programa que
cién urbana con la apertura de calles y la construccién de varios edi-  también se visualizan en la fachada.
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trabajo de lamarca’”.

Luego, las actividades especificas
que se desarrollan en los pisos de ofi-
cinas ocupan los ocho niveles inter-
medios. Las plantas tipo son amplias
y flexibles. Hacia el exterior, se expre-
san en un muro cortina de vidrios a
tope que logra una superficie unifor-
me, ligeramente reflectiva, enla que
se dibuja el paisaje del cielo con to-
das susinfinitas variaciones.

El nicleo vertical ocupa la cuarta
parte dela planta, de proporcién cua-
drada, y esta ubicado en el borde sur,
aprovechando la coincidencia de la
buena orientacién con las mejores
vistas. “La localizacién del nticleo y
la planta libre con un solo elemento
estructural central optimiza las po-
sibilidades de armadono soloenlas8
plantas de oficinas, sino también en
elresto del edificio”, especificala me-
moria. De ese modo, tanto las escale-
ras como los bafos gozan de ilumi-
nacién natural, una condicién poco
habitual en una torre.

Los niveles superiores contienen
las actividades sociales y de expan-
sién: el comedor, el sum y el gimna-
sio. Se trata de un espacio multiple
que pueden utilizar las personas que

alli trabajan y sus invitados especia-
les. Para los autores, este corona-
miento de tres pisos, dominado por
lapresencia delas distintas especies
verdesy por el cerramiento de vidrios
transparentes incoloros, toma el ca-
racter de plaza interior y aporta a la
sustentabilidad bioclimatica del edi-
ficio. A la vez, define un espacio ar-
quitectdénico singular que completa
con su “efervescencia verde” la pro-
puesta de “un edificio formado por
distintas situaciones funcionales, pe-
ro que responde a unaidea que abar-
calodistinto, contenido por un dise-
fo fuertemente arquitecténico”.

El edificio fue concebido para cali-
ficar en la categoria LEED Platinum.
En el desarrollo del proyecto se reali-
z6 una cuidadosa seleccion de siste-
mas de cerramiento exteriores, vi-
drios de alta tecnologia y eficientes,
materiales sustentables, instalacio-
nes que aseguren alto ahorro energé-
tico y bajo costo operativo. Para los
proyectistas, “la flexibilidad es un cri-
terio deracionalidad en la optimiza-
cién de los recursos, un aporte a que
el edificio sea un bien de la empresa
que admita crecimientos y cambios
de usos dentro de su envolvente”. «

Ficha técnica

Ubicacién. Saavedra, Ciudad de
Buenos Aires Proyecto. M/SG/S/S/S
Manteola, Sdnchez Gémez, Santos,
Solsona, Sallaberry, Vinson arquitec-
tos Afo proyecto. 2014 Afio cons-
truccién. 2015 - 2018 Sup. construi-
da. 16.000m2 Colaborador. Arq.
Franco De Francisci Construccion.
Caputo SA Direccién de Obra.
lannuzzi Colombo arquitectos
Gerencia de Proyecto. Cushman &
Wakefield Interiorismo. Estudio
Rosellini Asesores. AHFSA -
Ingeniero Alberto Fainstein
(Estructura) Estudio Labonia
(Sanitaria) MVSA Mackinlay Vignaroly
(Eléctrica) Ingeniero Julio Blasco
Diez (Termomecanica)
Sustentabilidad. GF/ Estudio
Grinberg - Arqg. Nicole Michel
Iluminacién. Arg. Pablo Pizarro
Fachadas. Estudio Gigli - Ing. Andrés
de Aguirre Paisajismo. Grupo
Landscape - Arg. Cora Burguin
Acustica. Ing. Rafael Sanchez
Quintana, Ing. Gustavo Basso
Equipamiento Gastronémico.
Marcela Leikis
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OPINION
Miguel Jurado L ﬁ&
Editor ARQ '

mijurado@clarin.com

TORRES NACIONALES
Y POPULARES

£ En la Torre Coca Cola, todo
nos habla de un arquetipo muy
argentino. Un estudioso de la
arquitectura nacional del siglo
XX diria que es muy “Escuela de
Buenos Aires”.

{Qué diferencia a esta torre de
cualquier otra construida duran-
te los ultimos 40 afos? Para
empezar, el edificio hace un loop
en el tiempo para retomar algu-
nos temas que eran comunes en
los 70, como el juego entre
estructura y cerramiento; y la
continua tension entre un volu-
men prismatico dominante y
encastres subalternos.

Las ultimas décadas y toda la
arquitectura corporativa interna-
cional nos acostumbraron a
entender a las torres como un
conjunto en el que remate, epi-

IE

dermis y lobby lo eran todo. Aun
en sus expresiones mas esculté-
ricas, el discurso de una torre
internacional se jugd en alguno
de esos tres puntos o en todos.
Sin embargo, las primeras torres
corporativas argentinas, que
podrian ser las de Catalinas
Norte, jugaron con el prisma
puro y una experimentacion limi-
tada de lo que la piel y la estruc-
tura podian brindar. El remate no
era un tema, aungue si la manera
en que la torre emergia del piso,
su fuste y basamento.

El edificio de la UIA de
M/SG/S/S/S, la torre Conurban
de Kocourek, Katzenstein y
Llorens, el proyecto para
Aerolineas Argentinas, de Testa,
Lacarra y Rossi; o IBM de Mario
Roberto Alvarez y Asociados
experimentaron con el tipo torre
y sus posibilidades. En el mismo
lugar, la torre del Bank Boston,
de César Pelli (2001), nos mues-
tra la manera en que evoluciona-
ron las torres en el mundo: un
envoltorio sobre una escultura.
Ni mejor, ni peor, la torre Coca
Cola nos declara otra estética.
Bienvenida la diferencia.«
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6 ACCESO. Una imagen espacial colorida y expresiva se aprecia al lle-
gar al edificio 7 DISENO INTERIOR. La totalidad del edificio, aun los
espacios exteriores, estan considerados y equipados como lugares
para trabajar y generar interaccion.

HALL

by ramoén benedito

\' MigmpRO ‘



“Refrescar almundo’: el espiritu
delamarcaenlaespacialidad

INTERIORISMO EDIFICIO COCA COLA
Uno de los mayores desafios del disefo interior fue representar el
espiritu de la marca a través de los espacios y su materializacion.

Ademéds de los criterios de sustenta-
bilidad que acompaian todas las de-
cisiones de proyecto enmarcadas en
la certificacién LEED Platino, el pro-
yecto de interiorismo de Estudio Ro-
sellini se enfoca en la integracién de
los espacios interiores con la arqui-
tectura, elementos de branding y de-
talles que remiten a la historia de la
marcay sus origenes, reinterpreta-
dosalaactualidad.

El corazén de cada planta, ubicado
en el espacio central, es el caracteris-
tico “refreshment point”, un ambien-
te queirradia frescura y da movi-
miento a la planta, generando inte-
raccién dindmica e informal.

Lafigura triangular que represen-
talahabitacién secreta que contenia
laférmulay el primer edificio corpo-
rativo de lamarca, se repite en los pri-
meros niveles, los anaqueles para co-

locar elementos de marketing recuer-
dan las estanterias de la farmacia
donde se cred la bebida; y otros ele-
mentos sacados de contexto, como
lamparas de vitrales, hamacasy has-
ta un camién repartidor original,
aportan caracter al espacio interior.
Desde su distribucién funcional,
el proyecto de interiores acompafia
laarquitectura del edificio albergan-
do, en el sector bajo, todos aquellos
espacios relacionados con personas
externas al edificio y reuniones en ge-
neral. Desde un auditorio multiusoy
reconfigurable con capacidad de has-
ta 220 personas, salas de distintos ta-
manos, hasta una sala de brainstor-
ming con mobiliario innovador, los
niveles 1,2y 3 seran para lanueva se-
de un centro de intercambio de ideas
apoyado por tecnologia de asistencia
asalasde tltima generacion.

Enlosniveles medios,del 4 al1l, se
desarrollan las areas de trabajo pro-
piamente dichas. Las plantas favore-
cen el ingreso de luz natural a todos
los sectores y prevén albergar hasta
350 personas en un entorno de traba-
jo flexible, con amplias visuales ha-
cia el exterior y areas de trabajo abier-
tas en contacto directo con las facha-
das. Favoreciendo la interaccién y co-
municacién entre las personas, to-
dos los niveles estan provistos de
areas dereunién espontaneay traba-
jo en equipo en relacion directa con
los escritorios.

En los pisos altos predominan las
funciones sociales y recreativas, si
bien la totalidad del edificio (aun los
espacios exteriores) estan considera-
dos y equipados como espacios para
trabajar y generar interaccién. Una
amplia y luminosa cafeteria, gimna-
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sio, sala dejuegosy otros servicios de
valor agregado, se ubican en los nive-
les12,13y 14. Estas funciones apoyan
nuevas formas de trabajar con espi-
ritu colaborativo y de integracién, que
es el comun denominador de los es-
pacios en la sede de la compaiiia.
Enrelacién a las instalaciones, el
proyecto interior realiza una adecua-
cién de lainfraestructura ya proyec-
tada por el edificio base: amplia el sis-
tema de HVAC compuesto de cajas
VAV, redistribuye la instalacién de ro-
ciadores contraincendio y adapta el
proyecto de iluminacién en los espa-
cios interiores, junto con las canali-
zacionesy cableados eléctricosy de
corrientes débiles, segtin los reque-
rimientos del usuario final. Asimis-
mo adecta la instalacién de control
deiluminaciény cortinas automati-
zadas al proyecto de interiorismo. «
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Ficha técnica

Proyecto y direccién de obra.
Estudio Rosellini Direccién.
Enrica Rosellini, Cecilia Curcio
y Andrea Mielnichuk Equipo
de proyecto. Guillermo Annes,
Tania Vaca y Avila, Mariela
Santalucia, Alberto Olivera,
Raquel Landaburo, Carolina
Pellejero, Florencia Cabbi,
Agustin Cancio, Nicolas
Caridade Asesor iluminacién.
Pablo Pizarro Superficie inter-
venida. 6.000 m2 Fotografia.
Daniela MacAdden
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8 DINAMICA. Todos los niveles estan provistos de areas de reunidn espontdnea y trabajo
en equipo, en relacién directa con los escritorios 9 HISTORIA. En la planta baja, un
camion repartidor original aporta caracter al espacio exterior 10 AREA RECREATIVA.
Incluye una amplia y luminosa cafeteria, ademas de un gimnasio, sala de juegos y

PIVOT . otros servicios 11 HALL. Propone un sector para reuniones breves.
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Mohawk Group Steelcase

Authorized Dealer

Presentes en la nueva
torre de Coca-Cola.
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AMERICANO

Rielamericano acompafia a Coca Cola en sus

nuevas instalaciones en el barrio de Saavedra.

www.rielamericano.com

PASSAIR

INSTALACIONES TERMOMECANICAS

Agradecemos a COCA COLA ARGENTINA por confiarnos la
climatizacién de sus nuevas oficinas y el mantenimiento de
Sus instalaciones.

=mprec

obras y proyectos

www.emprec.com.ar

OFICINA CABA: Av. Cabildo 4566 10° Piso — adm@emprec.com.ar — 011 7018-1092 I OFICINA CORDOBA: F. Pelliza 7131 — cba@emprec.com.ar — 0354-342-2167

Agradecemos a COCA COLA por la confianza
depositada en EMPREC para realizar la
construccion del interiorismo de su edificio.
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